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A Prefeitura de Catalao trabalha para
cuidar das pessoas e melhorar a vida da
gente. Faz investimentos em mobilidade e
transito. 100% da cidade é pavimentado e
sinaligado.
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Video:

Fundo amarelo, com
menino (10 anos)
falando diretamente
para camera.

Audio:

ON 01:

Agora, nosso papo &
sério.

Video:

Uma adolescente (15
anos) falando
diretamente para
camera.

Audio:

ON 02:

Estamos aqui para dar a
real.

Video:

Fundo amarelo, com
menina (10 anos)
falando diretamente
para camera.camera.

Audio:

ON 03:
De crianca...

Video:

De crianca...

Audio:
ON 04:
E adolescente...

Video:

Fundo amarelo, com
menina (08 anos)
falando diretamente
para camera.

Audio:
ON 03:
Para adulto.

Video:

Menino (10 anos)
falando diretamente
para camera.

Audio:
ON 01:
Vocé ta cansado de

saber as leis de transito.

Video:

Uma adolescente (15
anos) falando
diretamente para
camera.

Audio:

ON 02:

Mas, por que finge que
elas nao existem?

Video:

Menina (08 anos)
falando diretamente
para camera.

Audio:

ON 03

Ainda vai pagar mico
correndo de carro nas
ruas?

Video:

Um adolescente (14
anos) falando
diretamente para
camera.

Audio:

ON 04:

Eu posso ser mais novo.
S6 que shippo
responsabilidade e
educagao para
motoristas, motoci

e pedestre.

Video:

Menino (10 anos)
falando diretamente
para camera.

Audio:

ON 01: v
TRANSITO SEGURO E
RESPONSA SUA.

Video:
Assinatura

Audio:
LOC. OFF:
Prefeitura de Cataldo.

CATALA

Cidade que sonha e faz.

StoryBoard 30s
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Raciocinio Basico
Segundo dados do IBGE, Catal&o € a décima segunda maior cidade de Goias, com 113.091
habitantes (estimativa IBGE/2021). A previs&o é alcangar 200 mil habitantes nos préximos
10 anos. Com o aumento populacional, vem o aumento da frota de veiculos no municipio.
Conforme a SMTC, atualmente sdo 91.521 veiculos (set/2022). Somam-se 3.200
ciclomotores e uma frota flutuante, de cidades vizinhas, com cerca de 10 mil veiculos.

O municipio investe recursos para cuidar das pessoas e na melhoria de vida de seus
cidaddos. Investe nas politicas de transito. Cem por cento da cidade é pavimentada,
sinalizada, com rede semaférica de qualidade, sinalizagbes de solo e aérea e placas de
ampla visibilidade, além de redutores de velocidade em pontos criticos. Ainda assim, o
numero de acidentes € elevado; cinco/seis acidentes fatais por més, a maioria envolvendo
motocicletas. Foram 900 acidentes de transito em 2021, enquanto, até outubro/2022, 784
acidentes. Pode-se observar que quase totalidade de acidentes ocorre por conta de uma
s0 infracdo: desobediéncia as leis de transito, desrespeito a sinalizagao.

E de extrema importancia a Educacdo para o Transito. Mundialmente os acidentes
representam uma das principais causas de morte, sendo a primeira entre jovens de 15 a 28
anos. Segundo a OMS, a cada 15 minutos ha uma morte em acidentes de transito no Brasil.
Mais que um problema de Seguranca Publica, os problemas de transito sgo sociais.
Assim, a educacao para o transito € uma das principais a¢gdes na orientagéo dos esforgos
institucionais de reducéo dos riscos no transito, pelo seu potencial preventivo baseado na
mudanga comportamental para humanizagéo do transito.

Educar para o Transito possibilita intervir nessa situagéo, procurando desenvolver agées
geradoras de melhor qualidade de vida e mais seguranga, com atitudes cooperativas no
transito. Segundo PIAGET, assim é possivel produzir conflitos sociocognitivos, mobilizando
e forcando reestruturagdes intelectuais e, com isso, o progresso intelectual e emocional,
pois a confrontacéo de ideias néo significa uma competicdo, mas a exposi¢éo de pontos de
vista divergentes - multidiversidade.

Quando o ambiente & cooperativo, as pessoas s&o levadas a refletir sobre o pensamento
dos outros, respeitando-se, ajudando-se e trocando informag¢des. Devemos estar sempre
atentos ao fato de que vivemos num mundo de competicdo, emogdes que s&o levadas para
o transito; mas a Educacéo para o Transito deve capacitar para fazer uma coisa mais dificil
do que competir: solidarizar.

Nesse cendrio, € importante destacar a promogé&o, por parte da Prefeitura de Cataléo, a
iniciativa de “criar programas em midias para a orientagéo e educacao de transito, de modo
a minimizar ao maximo tais ocorréncias, assegurando a todos - condutores e pedestres -
seguranga no seu direito de ir e vir’.

Conforme entendemos o briefing, o objetivo da Prefeitura € difundir junto a populagéo
regras de orientagdo e educagéo de transito. O grande desafio dessa campanha esta em
construir um legado de respeito, cordialidade e seguranga no transito de Cataldo. Nossa
estratégia — como irdo ver a seguir — traga uma campanha de conscientizagao do cidadao
quanto a adogdo de comportamentos adequados ao “ir e vir’ na cidade. Os esforgos se
concentram no reforgo das regras basicas e nas principais atitudes de dire¢do, contribuindo
para o aumento da seguranga no trénsito e a preservagéo da vida. ‘
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Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

Nossa proposta trabalha com o desafio de, conforme as necessidades comunicacionais
descritas no Briefing, trazer para Catalédo o respeito as regras e leis de transito. Vamos
transformar a adocéo desses habitos em uma maxima da cidade, fazendo assim uma
caracteristica de nossa gente. Catalao sera uma cidade de transito seguro.

E essencial reforgar, em toda a campanha, o conceito desenvolvido e interiorizar nas
pessoas 0 cumprimento das normas legais e de cordialidade ao trafegar pela cidade,
sempre em sinergia entre as midias utilizadas, as mensagens transmitidas e os targets.
Em um plano de comunicacéo integrada, as falas e os canais da Prefeitura de Catal&o,
devem manter a unidade tematica, ratificando o posicionamento pela repeticdo dos
conteudos, informacdes e identidade visual.

Outro ponto importante no processo de comunicagdo é conquistar permanentemente a
atencdo dos publicos. Para tal, faz-se necessario mais do que ag¢des convencionais de
midias. A midia tradicional é capaz de alertar e informar a populagéo. Vistos os principios
de razoabilidade e economicidade para o trato com o bem publico, buscou-se estratégias
criativas para que o esforco de comunicagdo tenha resultado durante todo periodo de
campanha.

Com essas premissas, criamos a campanha com o conceito “Nosso papo € sério. Transito
seguro € responsa sua’. Nossa criagdo busca conversar com os publicos, falando a
linguagem dos mais jovens para relembrar os adultos da importéncia que devem dar ao
respeito e cumprimento das leis de transito. Entdo, em uma campanha de conscientizagéo,
nada melhor do que puxarmos uma corrente que reconhece, identifica e estimula o didlogo
— forma cordial de resolucéo de conflitos.

O conceito abre diversos caminhos para a ideia ser trabalhada, destacando as diversas
condutas a serem adotadas na construcdo de uma cidade mais cordial, com trafego de
veiculos e pessoas com mais respeito e seguranga. Um conceito de facil entendimento,
mas ao mesmo tempo recheado de contundéncia.

O que dizer? Comunicar com clareza, credibilidade e economicidade, uma campanha
publicitaria baseada na mudanga comportamental, visando a humanizag&o do transito,
tendo como propédsito a prevengdo, redugdo de acidentes e promog&o da cidadania.
Buscamos, dentro de uma realidade tdo competitiva como a que vivemos, reacender a
necessidade de se conversar sobre transito. Assim, nosso foco € no dialogo, em abrir
espaco de fala.

A quem dizer? Conforme estabelecido no briefing, o publico-alvo primério da campanha é
formado pela sociedade em geral, incluindo moradores das areas metropolitana, distritos e
rural do municipio. Como publico secundario, definiu-se os integrantes das comunidades
escolares da rede municipal, urbanas e rurais.

Assim, faz-se necessario conhecer um pouco mais o perfil de catalanas e catalanos. A taxa
de mortalidade infantil média na cidade é de 13.7 para 1.000 nascidos vivos. As internagdes
devido a diarreias séo de 0.7 para cada 1.000 habitantes.

Em 2020, o salario médio mensal era de 2.7 salarios-minimos. A propor¢éo de pessoas
ocupadas em relagdo a populagéo total era de 25.9%. Considerando domicilios com
rendimentos mensais de até meio salario minimo por pessoa, tinha 28.9% da populagao
nessas condigdes.

Taxa de escolarizacdo de 6 a 14 anos de idade [2010] é de 97.1 %. Apresenta 53.1% de
domicilios com esgotamento sanitério adequado, 78.7% de domicilios urbanos em vias
publicas com arborizacéo e 24% de domicilios urbanos em vias publicas com urbanizagéo
adequada (presenca de bueiro, calgada, pavimentacéo e meio-fio). ) 5 é
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Como dizer? Considerando o grau de instrugéo do publico institucional, a campanha foi
planejada e desenvolvida para que o conceito e seus desdobramentos sejam apresentados
de forma clara e direta, seja nos aspectos textuais como visuais. Essa construg&o possibilita
facil entendimento e assimilagao dos conteudos, bem como sua reproducéo pelos publicos
(seja o publico geral da cidade, ou formadores de opinido, ou estudantes). A linguagem e
as estruturas textuais foram adaptadas as especificidades de cada meio a ser utilizado e
cada publico, podendo ser mais elaborada e aprofundada, mantendo a identidade da
campanha e maximizando o uso de cada ferramenta escolhida.
Quando dizer? Conforme especificagéo do briefing, a campanha foi planejada para periodo
de 30 dias, entre 01 a 30 de marco/23, com uma verba de R$ 199.671,70 (cento e noventa
e nove mil, seiscentos e setenta e um reais e setenta centavos).
Que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar? Para a execucao desta
estratégia, foram selecionados meios de comunicagéo tradicionais de grande impacto alem
de formas de comunicacgéo dirigidas. Serdo utilizados: midia eletrénica (tv aberta e radio),
midia impressa (revista), midia out-of-home (outdoor e carro de som), midia digital (vt para
midias sociais, webbanner e hotsite educativo). A campanha também inclui as redes sociais
da Prefeitura de Cataldo, com publicagbes especificas e a criaggdo de um filtro para
Instagram. Todos em sinergia, completando e/ou refor¢cando um ao outro.
Midia eletrénica: Anunciaremos comercial em TV aberta, de 30 segundos, apresentando e
reforcando o partido tematico da campanha para alcance em toda area do municipio. No
meio radio, teremos jingle de 30 e 60 segundos, com melodia alegre e contagiante, cobrindo
as zonas urbana e rural, além dos distritos. Na midia impressa, veicularemos em revista
local.
Em nossa estratégia, a midia out-of-home tem importancia ampliando frequéncia e gerando
visibilidade ao grande publico. Devido ao alto impacto, aumenta o recall da campanha e
dos conteudos expostos, com exposicdo 24 horas. Trabalharemos com Outdoor e carro de
som (com versdo de 60 segundos do jingle, rodando na cidade, distritos e comunidades
rurais).
Meio digital: Buscando maior penetragao na populagéo ligada a tecnologia e formadora de
opinido, além da inclusdo do publico jovem (estudantes) e fomento no processo
argumentativo, o meio digital ganha destaque na campanha:
a. e-banners em portais e sites, com linguagem buscando a humanizac¢éo do transito, a
cordialidade e o respeito ao pedestre;
b. filtro para Instagram, como n&o midia, buscando buzz e interacao dos usuarios da rede;
c. web banner para site préprio da Prefeitura;
d. material para redes sociais préprias em diversos formatos, visando o maximo e
adequado aproveitamento de cada ferramenta;
e. uso do VT nas plataformas préprias.
Ainda no ambiente digital, sugere-se o0 uso da pagina de Facebook (por ser uma rede de
grande participacdo de publico mais popular e mais velho) como recurso proprio, para
difusdo de noticias e informacdes correlatas a campanha. Sera criado um wireframe
(estrutura para publicacdo) a ser atualizado pela equipe de comunicagdo para cada
postagem. A campanha prevé o uso do Instagram para compartilhamento de contetudos
ligados a campanha.
Para otimizar os recursos proprios, o jingle de 60 segundos sera distribuido para as
unidades da rede municipal de educacéo, buscando maior assimilagéo dos conteudos pelas
comunidades escolares da rede municipal, urbanas e rurais. Pretendemos trabalhar ainda ,
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as telas de protecdo para o sistema de intranet com o partido tematico da campanha,
visando engajamento dos colaboradores.

Assim, a comunicagéo alcanga, com frequéncia e impacto necessarios, seus publicos de
interesse, levando as mensagens prioritarias, observando o principio da economicidade, e
criando lastros que fundamentem a comunicagédo mesmo apds o término da campanha.
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Ideia Criativa

A campanha publicitaria para a Prefeitura de Catal&o se desenvolve com base no conceito
“Nosso papo € sério. Transito seguro € responsa sua’, com aplicacao para os diversos
meios e canais.

Para a execugéo da estratégia da campanha, serdo necessarias as seguintes pecgas
apresentadas como exemplos (com respectivos detalhamentos e comentarios):

1. VT 30 segundos: a ser utilizado tanto no meio TV aberta e em redes sociais,
apresentando o partido tematico da campanha;

2. Jingle 30 segundos, com melodia alegre e contagiante, reforgando o respeito as leis de
transito;

3. Outdoor, 9x3m, com partido tematico da campanha, foco na responsabilidade de cada
cidaddo para um transito mais seguro;

4. Anuncio Revista, com partido tematico da campanha, reforgcando os investimentos e
cuidados da Prefeitura com a seguranca no transito;

5. Filtro para Instagram, com frases divertidas para advertir quem nao cumpre as leis de
transito, com apelo de humor, para o publico jovem de estudantes;

6. Hotsite, com carater educativo, focado para criangas e adolescentes (publico dos
estudantes do municipio).

Além das pecas corporificadas, listadas acima, serao necessarias as seguintes pecas:

7. E-banner, em diversos formatos, com partido tematico da campanha, usando linguagem
mais direta;

8. Jingle 60 segundos, com melodia alegre e contagiante, reforcando o respeito as leis de
transito, para uso em radio, carro de som e nas unidades de ensino;

9. E-banner, com partido tematico da campanha, no portal da Prefeitura;

10. Video Story 15” — em motion graphics, para publicagéo no Instagram (Stories);
11.Carrossel Instagram, reforcando as leis e normas para os motociclistas;

12. Post Instagram Story, refor¢ando as leis e normas para os motociclistas;

13. Modelo (wireframe) para publicagdo no Facebook e Instagram, com identidade da
campanha, a ser utilizado conforme demandas da Prefeitura de Catal&o, com atualizag&o
interna, para unificar os conteudos publicados nas midias sociais e permitir maior alcance
da campanha dentro desse meio;

14. Telas de protecdo para o sistema de intranet.
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A)

Estratégia de Midia e Nao Midia

Conforme orientagdes do briefing a estratégia de midia tem o objetivo de alcancar a
populagdo geral de Cataldo, incluindo os distritos e a zona rural, com uma campanha de
orientagdo e educagéo de transito. Para exemplificar a estratégia, o periodo da campanha
sera de 30 dias, no periodo de 01 a 30 de margo/23, com uma verba de R$ 199.671,70
(cento e noventa e nove mil, seiscentos e setenta e um reais e setenta centavos).

Os meios selecionados s&o:

TV Aberta: meio mais confiavel quando o assunto é informag&o. Veicularemos VT de 30°
em programagé&o local e nacional nas seguintes emissoras: TV Anhanguera — Catal&o
(Globo) e TV Sucesso — Jatai (Record).

Radio: € um amplificador que permite o reforco de comunicagdo e massificagdo.
Veicularemos um jingle de 30" e um Jingle de 60” de segunda a sexta feira, nas seguintes
emissoras: Radio Cultura, Radio Liberdade e Radio Sucesso, todas emissoras de Cataléao.
Digital: o Brasil tem 152 milhées de pessoas com acesso a internet segundo a Agéncia
Brasil. E o meio que mais cresce, segundo o PNAD. Veicularemos e-banners e posts, nos
seguintes portais/sites/Instagram: Portal Cataldo, Zap Cataldo, Blog do Badinho e Revista
Portal Vip.

OOH: Atualmente, é quase impossivel ndo nos depararmos com pelo menos uma pega de
out-of-home. Elas simplesmente estdo |4, em nossas idas e vindas do dia a dia.
Veicularemos 15 placas (9x3m) de outdoor na bi-semana 12 (13 a 26 de margo/23).

Carro de som: € muito utilizado para atingir a populagdo em geral por sua alta penetragéo
de 100% do publico. Veicularemos o jingle de 60", no periodo de 01 a 30 de margo/23.
Revista: credibilidade, efeito acumulativo, memorizagdo das mensagens e presenca
positiva nas classes econémicas B/C/D. Veicularemos 1 pagina no més de margo/23.

Nao Midia: sera desenvolvido um hotsite educativo com foco nas escolas e um filtro para
Instagram.

Recursos Proprios: nessa simulagéo esta previsto todas as redes sociais da Prefeitura de
Cataldo, com pecas com o tema da campanha para o Instagram, Facebook e Portal da
Prefeitura, o VT de 30 também sera veiculado no YouTube.

Simulac&o do plano de distribuico das pegas, planilhas e graficos nos anexos.
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SIMULAGAO DO PLANO DE DISTRIBUIGAO DAS PEGAS - CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2022.
PERIODO: 01 A 30 DE MARGO/23

l Veiculagdo da Pegas —I L Valor I l T. de insergdes I [ % Participagao |
Eletrénico: Televisdo (Aberta) R$  86.165,00 149 51%

Eletronico: Radio R$  29.531,70 396 17%
IMPRESSO - Revista R$ 1.200,00 1 1%

OOH - Outdoor R$  13.125,00 15 8%

Digital (Portais/Sites) R$  18.900,00 Mensal 1%

Digital (Instagram) R$ 6.800,00 22 4%

Carro de Som R$ 13.200,00 132 8%
[Total | [Rs 16892170] | I | 100% |

~ Quantidade de ooch LR
Prod o % Part
rodugao Pegas Valor Drodiods % Participagao

Produgéao VT 30" (TV Aberta) R$ 18.000,00 1 59%

Produgao Jingle 30" (Radio) R$ 1.500,00 1 5%

Produgéo Jingle 60" (Radio e Carro de Som) R$ 3.000,00 1 10%

Produgéao de Foto R$ 1.000,00 5 3%

Produgéo Cartaz 9X3M (Outdoor) R$ 2.250,00 15 7%

Produgao Hotsite R$ 5.000,00 1 16%

Produgéo de E- Banners e Posts Portais/Sites /Instagram

(970x130px, 728x270px, 750x221px, 1.000x150px, 1080x1920 e R$ - 4

1080x1080 ) 0%
[Total | [RrR$ 3075000] | 28 | | 100% |

Producgao Pegas Recursos Proprios Valor Quantldad~e de % Participagao
producao

Post Carrossel Instagram (1080x1080px) R$ - 10 0%

Post Instagram Story R$ - 1 0%

Video Story 15" (Motion Graphics) R$ - 1 0%

Tela de Protegéo (Intranet) R$ - 1 0%

Wireframe - Instagram e Facebook (Identidade da Campanha) R$ - 1 0%

VT de 30" Youtube (mesmo VT da TV) R$ - 1 0%

E-Banner - Portal Prefeitura (300x250px) R$ - 1 0%

[Total | |[Rs -1 16 | | 0% | Z/
|TT Midia e Produgio | |R$ 199671,70] | | | |
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Cliente: PREFEITURA DE CATALAO
Campanha: CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2022.
Meio: ELETRONICO (TELEVISAO) MES: mar/23
Praga: CATALAO - GO.
DURAGAO TITULO
A-VT 30"
P 101]02/03/04 050607/ 08|09/ 10/ 11/ 1213 14| 15| 16| 17] 18] 18] 20| 21]22[ 23 24/25|26 27/28|29/30/31
PROGRAMAGAO " anr| VALOR TOTAL
Cla|= x|a|E|lo S l=x|2 Elo 8= x|a Elo | S = % Elo N [ I UNITARIO
Alslz|alsls|8|e|z]|3|8(8|s|3|e|5|3|8|8|3|8|e|3|3(8|B]|3|%|e(3|2|Y
Veiculo: TV ANHANGUERA - CATALAO
Bom dia Goias Al1 1 1 1 1 1 1 1 1 9 R$ 147,00 R$ 1.323,00
Bom dia Brasil A 1 1 1 1 1 1 1 1 8 R$ 211,00 R$ 1.688,00
Encontro A 1 1 1 1 1 5 R$ 186,00 R$ 930,00
Mais Vocé A 1 1 1 1 1 5 R$ 231,00 R$ 1.155,00
PTVA1 Al1 1 1 1 1 1 1 7 R$ 509,00 R$ 3.563,00
Globo Esporte A 1 1 1 1 | 5 R$ 441,00 R$ 2.205,00
Sessao da Tarde A 1 1 1 1 1 5 R$ 155,00 R$ 775,00
Vale a Pena Ver de Novo Al1 1 1 1 1 5 R$ 258,00 R$ 1.290,00
Novela 18 horas A 1 1 1 3 R$ 536,00 R$ 1.608,00
PTV2 Al1 1 1 1 1 1 1 7 R$ 916,00 R$ 6.412,00
Novela 19 horas A 1 1 1 1 1 1 6 R$ 734,00 R$ 4.404,00
Jornal Nacional A 1 1 1 1 1 1 6 R$ 1.180,00 R$ 7.080,00
Novela 20 horas A 1 1 1 3 R$ 1.226,00 R$ 3.678,00
E de Casa 2 A 1 1 ) R$ 179,00 R$ 358,00
Caldeirao A 1 1 2 R$ 361,00 R$ 722,00
Altas Horas A 1 1 1 1 4 R$ 195,00 R$ 780,00
Globo Rural A 1 1 2 R$ 348,00 R$ 696,00
Auto Esporte A 1 1 2 R$ 398,00 R$ 796,00
Temperatura Maxima A 1 1 2 R$ 293,00 R$ 586,00
=g Doming&o A 1 1 2 | R$609,00 R$ 1.218,00
\ Fantastico A 1 1 1 1 4 | R$834,00 R$ 3.336,00
: 94 TOTAL R$ 44.603,00
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Cliente: PREFEITURA DE CATALAO
Campanha: CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2022.
Meio: ELETRONICO (TELEVISAO) MES: mar/23
Praga: CATALAO - GO.
DURAGAO TITULO
A-VT 30"
P lo1|02 03/04/05/06/07(08/09/10|11({12|13|14|15/16|17|18|19|20|21|22|23|24|25|26|27|28|29(30|31
PROGRAMAGAO e QNT VAL'O R TOTAL
Clal=|x|al|E|lo| _|s|=|[x|alE|la|_|s|l=|x|c|E|lo|l_|c|=|x|cl|E|lo|_|s]-]x UNITARIO
Alz|z|8]|8]|s|8|2|5|5[8(8]8]|a]|2|3|5[8[8]8]|S|e|3(3|8[8|8|%|e|2|2]8
Veiculo: TV SUCESSO (RECORD) - JATAI
Balango Geral - GO - Manha A1 1 1 1 1 5 R$ 898,00 R$ 4.490,00
Hoje em Dia A 1 d 1 1 1 1 1 1 1 1 10 R$ 455,00 R$ 4.550,00
Balango Geral - Interior A 1 1 1 1 4 | R$ 1.503,00 R$ 6.012,00
Novela da Tarde 1 A1 1 1 i 1 1 1 7 R$ 599,00 R$ 4.193,00
Cidade Alerta A 1 1 1 il 1 5 | R$ 1.201,00 R$ 6.005,00
Jornal da Sucesso Al 1 1 1 1 4 R$ 1.201,00 R$ 4.804,00
Novela 22 horas A 1 1 1 1 1 1 6 R$ 603,00 R$ 3.618,00
Fala Brasil - Sabado A 1 1 2 R$ 385,00 R$ 770,00
Cine Aventura A 1 1 2 R$ 322,00 R$ 644,00
Novela 3 M. Momentos A 1 : 1 2 R$ 384,00 R$ 768,00
Agro Sucesso A 1 1 2 | R$1.349,00 R$ 2.698,00
Cine Maior A 1 1 2 R$ 320,00 R$ 640,00
Hora do Faro A 1 1 2 R$ 455,00 R$ 910,00
\, Domingo Espetacular A 1 1 2 R$ 730,00 R$ 1.460,00
.
P 55 TOTAL R$ 41.562,00




\)

Cliente: PREFEITURA DE CATALAO
Campanha: CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2022.
Meio: ELETRONICO (RADIO FM) MES: mar/23
Praga: CATALAO -GO.
DURAGAO TiTULO
A-JINGLE 30"
B - JINGLE 60"
P 101|02|03/04|05|06|07|08/09|10| 11| 12| 13| 14|15/ 16| 17| 18| 19| 20| 21| 22| 23| 24| 25| 26| 27| 28| 29| 30| 31
PROGRAMAGAO B QNT s TOTAL
Clel=|{xlalElo|_ls|l=|x|alElo|_|s|=|x|e|E|o|_|=|=]|x|o|E|o|_|s]|=]x UNITARIO
N EE I EE R S S R E B S E B E R I R E R
Veiculo: RADIO SUCESSO - CATALAO
Faixa Horaria - 06h55-18h55 | A | 3| 3| 3 3[3]3[3]3 3|/3[3[3]3 3[3[3[3(3 3[3]3]3 66 R$ 25,90 R$ 1.709,40
Faixa Horaria - 06h55-18h55 | B | 3| 3| 3 3[3]3[3]3 3[3|3]|3][3 3|3]|3]3]3 3|3[3]3 66 R$ 46,00 R$ 3.036,00
132 TOTAL R$ 4.745,40
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Cliente: PREFEITURA DE CATALAO
Campanha: CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2022.
Meio: ELETRONICO (RADIO FM) MES: mar/23
Pragca: CATALAO - GO.
DURAGAO TiTULO
A - JINGLE 30"
B - JINGLE 60"
P l01]02/03] 0405/ 06 07|08|09 10|11/ 12| 1314 15| 16]17] 18 19| 20| 21] 22[ 23] 24| 25| 26| 27 28] 20 30 31
PROGRAMAGAO = anT| . VALOR TOTAL
¢ N-x.nEm_N-—anm_N-—x.aEm,_ﬁ-—x.nEm,_tv._x UNITARIO
NEE R IF I EEE R IR E E R I R E E R R R R EEE
Veiculo: RADIO NOVA LIBERDADE - CATALAO
Faixa Horaria - 07h00-18h00 | A [3 |33 3|3[3]3]3 3|3[3[3]|3 3|/3|3]3]3 3|/3|3]3 66 R$ 35,00 R$ 2.310,00
Faixa Horaria - 07h00-19h00 | B [ 3|3 |3 3[3[3]|3]3 13[3]|3]|3]|3 3|3|3][3]3 3[3][3]3 66 R$ 81,00 R$ 5.346,00
132 TOTAL R$ 7.656,00




U

Cliente: PREFEITURA DE CATALAO
Campanha: CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2022.
Meio: ELETRONICO (RADIO FM) MES: mar/23
Praca: CATALAO -GO.
DURAGCAO TiTULO
A - JINGLE 30"
B - JINGLE 60"
P l01|02|03|04|05|06|07 |08 09|10 11i12 13/14/15|16|17|18|19(20|21|22|23|24|25 /26|27 (28(29|30|31
PROGRAMAGAO E QNT| VALOR UNITARIO TOTAL
Clal|=|x|a|E|lo|.|s|l=|x|2|E|o|. |s|=|x|alE|lo| |e|l=z|x|a|E|lo|_|=|z]x
Az Z 38|88 |5]|8|8]S|8|8|53 883883388 |8|8|&8|3]|E|8
Veiculo: RADIO CULTURA - CATALAO
Faixa Horaria - 07h00 -19h00 A:B13 3 3]|13|3|3|3E 3|3|3(3|3 i 43|3|3|3]|3 331313 66 R$ 75,55 R$ 4.986,30
Faixa Horaria - 07h00 -19h00 B|3|3|3Fak |3|3|3|3|3¢ 33 [383]13]3 3| B8 |-3.| 3 1313|313 66 R$ 184,00 R$ 12.144,00
Y
132 TOTAL R$ 17.130,30
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Cliente: PREFEITURA DE CATALAO

Campanha: CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2022.

Meio: OOH (CARRO DE SOM) mar/23
CATALAO - GO.
DURAGAO TITULO
A - JINGLE 60"
P 01|02/ 03 04 05|06 07 0809 10 11 13/14/15/16 20(21(22|23|24|25|26|27 28|29
PROGRAMAGAO E QNT pase. TOTAL
Clo|l=|x|alE|lo| |e|=|x|e|E|lo|_|cl=|x|2|lE|lo|_|c|l=|x|a|E|o|_|=|]|x UNITARIO
AlE|E 88|88 e|F|Z|8|0|8|8|8|3|2] 8|0 |3|8|8|3|3|8|R|S|8|&8|3|3|8
Veiculo: RENNER CARRO DE SOM
DIARIA DE 6 HORAS :
09HO0 - 12H00 Al3]3 3|3|3]|3]3 3|[3]|3]s3 3|3|3[3]3 3|3]3 66 | R$ 100,00 R$ 6.600,00
14H00 - 17H00 3|3 3|[3]|3]|3]3 3|3|3]3 3|/3|3[3]s3 3|13]3 66 | R$ 100,00 R$ 6.600,00
132 TOTAL R$ 13.200,00
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Cliente: PREFEITURA DE CATALAO
Campanha: CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2022.
Meio: DIGITAL (PORTAIS/SITES) MES: mar/23

Praga: CATALAO - GO

FORMATO TITULO
A - E-banner
2 01(02/03 0405/ 06|07|08|09 10(11|12|13 14|15|16|17|18|19(20|21|22|23|24|25|26|27|28 29 30|31
PROGRAMAGAO QNT VALOR TOTAL
MEEHEEHEHAEEH N B E MR R EENE R
Au-:rmmvm&c‘cmgvgﬁccgﬁugﬁccgﬁu82:-::-8
Veiculo: PORTAL O CATALAO =5 : o MENSAL

Super Banner Topo - 970X130px

>
X
X
X
X
X
>
X
X
X
x
x
b
X
X
X
X
x
x
X
X
X
X
X
x
X
x
x
X
X
>

R$ 3.500,00 | R$ 3.500,00

TOTAL R$ 3.500,00




V)

Meio: DIGITAL (PORTAIS/SITES)

Cliente: PREFEITURA DE CATALAO
Campanha: CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2022.

MES:

mar/23

Praga: CATALAO - GO

FORMATO TiTULO
A - E-banner
: 01|02(/03|04|05/06 0708|0910 11(12(13(14|/15/16 /17|18 19120 21/22|23(24|25(26|27|28/29(30| 31
PROGRAMACAO QNT VALOR TOTAL
HEEHEHEBEEHEHEHEAREHEHEBEE R HE MR RE
A|T|T|wn|vn|[d|a|8|T|T|u|u|c|a|l|T|To|a|la|s|a|l|zz|a|Bd|(s|d8|5|ad
Veiculo: BLOG DO BADIINHO 5 =1 MENSAL
Banner Fixo - 750X221px AlX[X[IX]X XX XXX XPXEX] X X XX XXX X XXX XPXEX]X]X]X]X R$ 10.600,00| R$ 10.600,00
TOTAL R$ 10.600,00
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Cliente: PREFEITURA DE CATALAO
Campanha: CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2022.

Meio: DIGITAL (PORTAIS/SITES) MES: mar/23
Praga: CATALAO - GO
FORMATO TITULO
A - E-banner
FE, 01|02/03|/04|05|/06 07 08 09‘10 11{12/13 |14 15|16 17|18 |19/20|21|22|23 |24 |25|26|27 28 29|30 31
PROGRAMACAO QNT VALOR TOTAL
HEEHEHEBAEEHEEHEAEEHEEHHAEEHEEHEBE R
A|lT|T|u|w|T|lu|l|T|(T|u|v|s|a|l|c|T|u|v|s|a|l8|T|Tc|a|v|c|v|8|T|(T|a
Veiculo: PORTAL ZAP CATALAO : MENSAL
Banner Central - 1.000X150px

>
>
>
>
X
X
x
X
>
X
X
X
x
X
X
X
X
X
x
X
X
x
X
X
>
X
x
x
>
x
X

R$ 4.000,00 | R$ 4.000,00

>~ ‘ 7 B
\ TOTAL R$
7/

4.000,00
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Cliente: PREFEITURA DE CATALAO
Campanha: CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2022.
Meio: DIGITAL (PORTAIS/SITES) MES: mar/23

Praga: CATALAO - GO

FORMATO TiTULO
A - E-banner
2 01{02|03 /0405 0607080910 11/12(13|14 15/16 |17 |18|19|20 21|22 23|24|25 26|27(28|29/30|31
PROGRAMAGAO QNT VALOR TOTAL
MEEHEBEAEEHEHEAIE R HHBE BN HEHBERE
AlT|z| 8|8 [(s|8|e|z|a| 80|58 |e|z|5 8888|5388 3|8(8|3|3]8
Veiculo: REVISTA PORTAL VIP MENSAL

Site - Banner Destaque - 728x270px

>
x
x
x
x
x
x
x
X
x
x
x
X
x
x
>
b
X
x
x
x
b
x
x
x
x
X
x
x
x
>

R$ 800,00 [ R$ 800,00

-~ TOTAL R$ 800,00
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Cliente: PREFEITURA DE CATALAO

Campanha: CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2022.
Meio: DIGITAL (PORTAIS/SITES) MES: mar/23
Praga: CATALAO - GO
FORMATO TITULO
A - POST
: 01[{02[03 04|05|06|07|08|09|10|11|12|13 |14 |15 /16|17 |18 (19|20 |21 |22 |23 |24 25|26 27|28|29 30|31
PROGRAMAGAO QNT VALOR TOTAL
Gls|=z|x|2|E|lo|_|s|=|x|2|E|lo|._|s|=|x|2|E|lo|_|[s|l=|x|2|E|lo|._|=]|=]x
AlZ[E|8|R|3|0|8|s|[E[8|0|3|d[e|F|s|a|0(3|d|e|F|5|a(0[3]|8|&8|5]|3]3
Veiculo: REVISTA PORTAL VIP DIARIO
Instagram Feed - 1080x1080px Al 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 = 1 1 13 | R$ 350,00 | R$  4.550,00
Instagram Story -1080x1920px A 1 1 1 1 1 1 1 : 1 1 9 | RS 250,00 |R$ 2.250,00
22
TOTAL R$  6.800,00
D
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Cliente: PREFEITURA DE CATALAO

Campanha: CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2022.
Meio: OOH (OUTDOOR)

MES: mar/23
Praca: CATALAO - GO
FORMATO TITULO
A - OUTDOOR SIMPLES
9X3M .
P 101(/02|03|04 05| 06|07 08 09 10!11 121314 15|16 |17 |18 19|20 (21|22 |23 |24 25 26|27 (28|29 30|31
PROGRAMACAO | E ant | VALOR TOTAL
c!v-—x.nEm,_ﬁ-—anm,_N--x.nEmhN.—anm_N-—x UNITARIO
AlE|E|8|8|8|8|e|5|5|8(8|2|8|8|z|F[8|S|8|8 (|22 |s|s|g|8|2(2|¢8
Veiculo: PONTO P - OUTDOOR - CATALAO
Veiculagao em 15 placas de outdoor na bi- semana 12 (13 a 26 de margo/2023), em Cataldo
CATALAO A XXX X| XEXEX] X| X| X X]| XEXEX 15 | R$ 875,00 | R$ 13.125,00
15 |Total R$ 13.125,00
-~
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Cliente: PREFEITURA DE CATALAO
Campanha: CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2022.
Meio: IMPRESSO (REVISTA) MES: mar/23

Praga: CATALAO - GO

FORMATO TITULO
A -ANUNCIO 21X28CM

01 |02(03|04|/05|/06|07|08(09|10|11 |12 |13|14|15|16 |17 |18 19|20 21 /22|23 |24|25|26 27 |28|29 3031

VALOR
UNITARIO

PROGRAMAGAO

QNT TOTAL

qua
sex
sab
dom
seg
ter
qua
qui
sex
sab
dom
seg
ter
qua
qui
sex
sab
dom
seg
ter
qua
qui
sex
sab
dom
seg
ter
qua
qui
sex

<|[»omwo
qui

Veiculo: REVISTA PORTAL VIP

Veiculagao de antncio, formato 1 pagina colorida, na Revista Portal Vip no més de margo/23.

Pagina Indeterminada

>

R$ 1.200,00 | R$ 1.200,00

1 |TOTAL R$ 1.200,00




Y

R$ 3.000.00 - 1% Percentuais de Investimentos Geral
R R$ 1.000,00 : 0%

R$ 1.500,00; 1% RS 2.25Gb00RA0 ; 3%

R 6.000,00 3%

S

R$ 1.200,00; 1%

= Eletrénico: Televisédo (Aberta) = Eletronico: Radio

* Impresso - Revista = OOH - Outdoor

= Digital (Portais/Sites) = Digital (Instagram)

= Carro de Som = Produgéo VT 30" (TV Aberta)

= Produgéo Spot 30" (Radio) = Produgéo Jingle 30" (Radio e Carro de Som)
= Produgao de Foto = Produgéo Cartaz (Outdoor)

* Produgéo Hotsite = Producéo de E- Banners Portais/Sites




\

Percentuais de Investimentos por Meio

R$ 6.800,00 ; 4%

™S

R$
1.200,00;
1%

e

% = Eletronico: Televisdo (Aberta) = Eletrénico: Radio = Impresso - Revista = OOH - Outdoor

;: = Digital (Portais/Sites) = Digital (Instagram) = Carro de Som
e
=




)

Percentuais de Investimentos por Producgio

R$ 1.500,00 ; 5%

= Produgéo VT 30" (TV Aberta) = Produgéo Spot 30" (Radio)
= Producéo Jingle 30" (Radio e Carro de Som) = Producgéao de Foto
= Produgéo Cartaz (Outdoor) = Produgéo Hotsite

= Produgédo de E- Banners Portais/Sites




